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INTRODUCTION

Au début de I'année scolaire et nouvel ensei-
gnant d’Arts Appliqués en Lycée Profession-
nel, je décidai de planiTer une séquence de ré-
vision du programme de seconde en histoire
des Arts et des Arts Appliqués.

Cet exercice consistait en soi en un principe
assez simple de vériTcation des notions de
connotation et de dénotation. Le travail était
réalise dans un premier temps avec l'en-
semble de laclasse. Larestitution de ce travail
s'e] ectuait ensuite par groupes de deux ou
trois éleves sousforme d’un petit oral.

Cet exercice me permettant ainsi de bien
veriTer que les connaissances de l'année
antérieure étaient bien acquises. Le cours
proposait alors aux éléves un large éventail
d’oeuvres : Peintures, gravures, sculptures,
architecture, design d’objets et graphiques
étaient a leur disposition, leur permettant
d’analyser, de classiTer et de commenter.

Lors de la projection de I'ceuvre de Léonard
de Vinci : «LaJoconde » un éléve me deman-
da s’il n'y avait pas dans le regard de Mona
Lisa un message secret caché par les lllumi-
natis. Devant mon incrédulité due a mafaible
connaissance des ouvrages de Dan Brown, je
lui Ts remarquer que cela ne concernait pas
lathématique de la séance et lui demandai de
retourner alors a une étude plus en rapport
avec le cours.

«La Joconde» Léonard de Vinci 1503

La semaine suivante, durant une analyse
comparative de deux costumes révolution-
naires, en 'occurrence ceux de Danton et de
Robespierre, un éléve me prit a nouveau a
parti. Il se leva de son siege et exhibant ses
vétements de sport me demanda s'il n’avait
pas «la classe ».



Il faut préciser que ce lycéen portait un sur-
vétement de sport du Milan AC.

Apres lui avoir répondu que ce qui était vrai-
ment important selon moi était qu’il se sente
bien avec, il se rassit et nous continudmes
alors le cours. En repensant quelques jours
plus tard a ces deux événements, je me ren-
discompte que ces éleves, atraversleursre-
marques, mettaient en évidence deux idées
importantes.

La premiére révélait que I'éleve propo-
sait une analyse par rapport a ses propres
connaissances et non pasavec cellesdu socle
commun que nous attendons et promul-
guons en tant qu’enseignant. La réTexion
du lycéen mettait en lumiere lesoutilsde re-
Texions auxquels il avait acces.

La seconde dans le fait que cet éléve expo-
sant de la sorte ses habits, mettait en evi-
dence le fait que nos vétements peuvent le
cas échéant, synthétiser notre condition so-
ciale.

Jean Baudrillard dansun article datant d’ao(t
2001, paru dansle Monde de I’'Education, de-
termine ainsi la «fonction» sociale de I'objet.
« Dans la logique des signes comme dans celle
des symboles, les objets ne sont plus du tout
liés a une fonction ou a un besoin déTni. lis ré-
pondent soit a la logique sociale, soit a celle du
désir auquel ils servent de champ mouvant. »

Ces deux réactions survenues en classe re-
levent, il me semble, de cette logique sociale.

Premierement I’éléve qui lors de I'analyse
de la Joconde fait allusions aux illuminatis
plutét qu’aux prémices du Quattro Cento
se base avant tout sur des informations, ou
plus exactement I'acces que les éleves ont

de l'information via les médias auxquels ils
se référent aujourd’hui.

Deuxiéemement, toujours dans ce cadre de
logique sociale, I'éléve en portant un véte-
ment de sport fait référence a la maxime :
«’habit ne fait pasle moine» ou plut6t «’ha-
bit fait le moine». En revétant cet «uniforme»
I'éléve s'inscrit dans une classe et dans une
«caste» sociale.

Lun des enjeux de I'enseignant d’Arts Appli-
qués en Lycée Professionnel est de pouvoir
transmettre a ses éléves un esprit critique,
c'est a dire de pouvoir devenir un futur ci-
toyen possédant le recul nécessaire pour
faire des choix.

Lavenir des éléves, futur citoyen est donc

de pouvoir décripter le monde dans lequel
ils évoluent. Pourtant pour pouvoir me-



ner a bien une analyse, les éléves doivent
comprendre que ce monde dans lequel ils
évoluent est le fruit d’une longue matura-
tion. Les sociétés qui se sont constituées
obéissent donc a des codes. La manifesta-
tion de ses codes est visible a travers des
signes, ses parties «emergées» renvoient
donc ades codiTcations immergées».

Le but du travail que jai mené durant cette
année fut donc d’interroger les éléves sur
leurs rapports au monde qui les entoure.
Cette interrogation, ce questionnement
se love dans un univers qui de plus en plus
donne une part importante aux marques.

Dansun premier temps nousdresserons un
bilan tant soi peu exaustif de la naissance et
de laconstruction du signe dansnos socié-
tésoccidentales. Des prémices des sociétés
humaines a la période post-industrielle, le
signe revét de multiples facettes et se re-
trouve un marqueur revélateur d’enjeux
sociaux.

Dans un second temps nous expose-
rons di] érents process utilisant le signe,
comme matériaux premiers. A travers la
déconstruction, la répétition et la compa-
raison nous verrons comment le signe peut
se complexiTer et étre porteur et révéla-
teur des enjeux sociaux de son époque. En-
Tn nous verrons, a chaque Tn de process,
comment ces di| érentes notions peuvent
s‘articuler et prendre corps dans des outils
pédagogiques..




1 SIGNES




ORDO AD CHAOS

Proverbe latin
Et « ’lhumanité » devint signe

Qu’est ce qu’un signe ?Le mot s'il parait ano-
din peut recouvrir en el et plusieurs sens.
Pour pouvoir commencer ce travail, il me
semble nécessaire de déTnir ce que nous
comprenons par le mot «signe». Etymolo-
giquement le mot provient du latin signum
(marque, signe, empreinte, sceau, cachet).

Il revét donc le sens commun d’empreinte,
de trace reconnaissable de fagon trans-
versale par les hommes. Cette volonté de
reconnaissance commune des signes est
liée alaconscience humaine.

Dés I'aube de 'lhumanité, les hommes ont
recherché des signes a travers le spectacle
o] ert par lanature Cette volonté d’organi-
ser le chaos de leur environnement direct
leur a permis et de se rassurer sur leurs
propres impermanence et mortalité. Ainsi,
a travers les constellations, 'lhomme a-t-il
su reconnaitre des signes immuables et
transmissibles a sesdescendants. Le signe
devient alorsun marqueur d’'une condition,
celle de la reconnaissance de la condition
humaine.

Les peintures pariétales illustrent une nou-
velle étape dans la complexiTcation de
la structuration des «sociétés» humaines.
Lamain apposée sur la paroi, utilisée comme
pochoir, devient lamarque du genre humain.
Les silhouettes d’animaux chassés pour se
sustenter se transforment en le signal don-
né aux autres membres du genre humain
du réle social que représente cette nouvelle
caste. Le chasseur, de par son réle actif, in-
carne la subsistance nourriciére de la tribu.
Le signe devient synonyme de caste sociale

Hercule —




mais également le sceau d’une connaissance
initiatique lié aun scénario, a une expérience
et aune pratique.

Linitiation engendre le rite et les scénarii qui
en découlent. De cette codiTcation issue
de I'expérience nait I'artéfact du rituel. Cest
'objet-signe, porteur d'une symbolique
et d'une appartenance. Lartéfact montre
alors aux autres membres de la tribu I'appar-
tenance a une classe sociale «supérieure».
Lhomme trouve ainsi dans'artéfact lamaté-
rialisation de sa croyance mais également
un puissant outil de représentation de cette
derniére. Lhomme peut alorsconvaincre ce-
lui qui se situe en dehorsde safoi, Cest adire
I'impie, qu'’il se trompe.

Découverte en 1908, la « Vénus de Willdorf »
est une statue en calcaire de onze centi-
metresde hauteur. Cet artéfact représentant
une femme aux formes «généreuses», fut
sculptée durant la période du paléolithique
supérieur. Hle est I'exemple de la dualité
des principes de mort et de vie. La femme
donne lavie, 'hnomme quant alui, ne le peut.
A travers I'exagération de ses formes, la
femme peut devenir alors un symbole de la
fécondité.

Cette dualité déTnit une premiére frontiere,
une limite. Du chaos nait alors une notion
d’ordre, une croyance. Lartéfact-signe de-
vient le support du culte.

Ainsi, les premiers chrétiens choisiront-ils
comme signe de reconnaissance le pois-
son [1]. Gravé a méme la pierre ou simple-
ment tracé sur un mur, cet animal étant par
déTnition, au-dela de sa valeur symbolique
lié au Nouveau Testament, le seul animal
acroitre tout au long de son existence. Ce
symbole exprime la croyance que seul l'ini-
tié peut identiTer, mais également que la
Foi Chrétienne se veut universelle, absolue,
faisant T de 'appartenance sociale et dotée
d’une constante expansion.

S la ferveur du croyant face a I'incroyant
reste prédominante, la qualité de réalisa-
tion opére également au principe de convic-
tion.

Cette capacité de l'artiste a réaliser et a or-
donnancer les symboles a « dessein »
opére au dessin de l'artéfact.

[1]1 S les premiers chrétiens choisirent le poisson comme symbole de
leur foi, c’est parce qu’en grecictus: le poisson, en utilisant leslettres
donne : iesos ( jésus ) christos ( christ ) theou ( de dieu) uios ( le Tls)

soter ('sauveur) ainsi les lettres devinrent signe(s).



CROYANCES,

SIGNES ET TEMPORALITE

Cette volonté de hiérarchiser les symboles
trouvera son extension dans les matériaux
utilisés pour les ornements. Lunicité et la
véracité de la croyance en seront donc ma-
gniTées par la rareté des matériaux exploi-
tésdanslaréalisation de l'artéfact. Ainsi, des
le Véme siecle, la fabrication des icdnes reli-
gieuses savere-t-elle tresrigoureuse.

Ces représentations pieuses ne doivent pas
laisser transparaitre une quelconque inter-
vention humaine. Un cahier des charges
strict, tant sur les matériaux utilisés que sur
les process de fabrication est rédigé. Larté-
fact devient ici I'excroissance d’un principe
dit «supérieur ». Pour croire et faire adhérer,
il faut donc respecter des principes de mise
en forme inaltérables et non soumis « ipso
facto » a 'impermanence humaine. Licone
devient le signe de ce qui se rapproche de
I'ldée de laperfection.

Ces signes d'initiés, excroissances théolo-
giques, véritables réceptacles d’'une symbo-
lique hermétique dont seul le dépositaire
du culte connait les arcanes, permettent
une appartenance religieuse et une pratique
cultuelle. Cependant, le signe est devenu un
vecteur de contrdle de ceux qui savent sur
ceux quiignorent.

Ainsi, lorsque la Réforme Protestante appa-
rait en Europe, I'Eglise Catholique Romaine
met en place une vaste restructuration de sa
liturgie. Le croyant protestant n’a besoin ni
de clergé, ni d’'intermédiaire pour accéder au
Divin, le pasteur n’étant la que pour guider.
Lestemplesprotestantsdu début du XVieme
siecles se retrouvent en leurs centres de-
pouillés de symboles et autres signes.




La «Contre-réforme» que I'Eglise Catho-
lique propose tend a rendre accessible la
signiTcation et la symbolique des signes. S
le clergé demeure le seul compétent pour
expliquer et interpréter les livres saints, la
contre-réforme marque un renouveau ar-
tistique tourné verslalisibilité des signes
et leursinterprétations. Le «Baldaquin de
Saint-Pierre de Rome» de Gian Lorenzo Ber-
nini dit «Le Bernin » est un parfait exemple
de ce renouveau artistique. Lutilisation des
symboles se révéle autant de signes pour
le croyant. Sélevant d’un socle de marbre,
quatre colonnes torsadées sont coii ées
d’'une canopée, I'ensemble étant réalisé
en bronze. Sélevant de laterre, grace aun
mouvement tournoyant et ascensionnel, le
croyant atteint le paradis.

Lessignes qui transpirent au traversde ces
productions artistiques marquent I’enjeu
d’une volonté de leur lisibilité par les T-
deles. Se voulant intemporelles, les institu-
tionsreligieuses exercent pourtant alorsen
Europe un vrai pouvoir temporel. Lartiste,
I’artisan deviennent a travers ces diverses
productions, des faiseurs d’artéfacts qui
sont lesmarqueurs et la partie émergée du
pouvoir politique.

Le 7 juin 1654, est couronné dans la ca-
thédrale de Reims, Louis «Dieudonné»
Bourbon, qui prendracomme nom de mo-
narque Louis XIV. La jeunesse du futur mo-
narque ft marquée par «laFronde ». Cette
période qui précéde 'avénement du regne
de Louis XIV est marquée par le souléve-
ment d’une partie de I'aristocratie frangaise
contre le pouvoir royal. De cette jeunesse
tumultueuse, le jeune monarque en garde-
raun souvenir amer. Atraverslesartset les
signesquienrayonnent, Louis XIV va utiliser
les arts pour asseoir son pouvoir absolu.




En construisant le chateau de Versailles,
le monarque opére en ce sens. Il réunit en
un lieu la presque totalité de la noblesse
Francaise. Versailles devient alors le lieu
ou les signes de la toute puissance royale
rayonnent sur ses sujets. Le roi «soleil»
étant alors en son centre et ses ministres
deviennent autant d’astres gravitant au-
tour de sa physique céleste. Cette volonté
d’exercer un pouvoir politique a travers
I’espace et les arts demande une harmo-
nisation des artistes et artisans travaillant
pour le pouvoir royal.

ATn «d’orchestrer» les di] érents signes,
les Manufactures Royales sont créées.
Ces institutions centralisent le savoir-faire
et cristallisent ’lharmonie des signes déT-
nissant alors le style, véritable réceptacle
du pouvoir politique royal. Pour cela Louis
XIV s’entoure d’artistes qui lui permettront
d’instaurer cette nouvelle politique par
les arts. Ainsi les architectes Louis Le Vau,
Jules Hardouin Mansard, le paysagiste An-
dré Le Noétre travailleront a matérialiser
ce contrdle par les arts. Versailles, par sa

vision artistique et son rayonnement poli-
tique, devient I’exemple a copier par toutes
lesroyautés et monarchies Européennes.

Cette volonté d’incarnation par le signe
du pouvoir politique trouvera son exten-
sion a travers les ceuvres de Jean-Baptiste
Lully. Ainsi, dans « Le ballet de la nuit » com-
posé en 1653, le roi soleil danse. Louis XIV
se place au centre du pouvoir politique. |l
devient le signe vivant d’un art temporel
ayant prise sur une cours soumise et mor-
telle. Réemployant une symbolique my-
thologique, Lully magniTe son monarque.

Lart est au service du Roi. Lceuvre instaure
un protocole, un scénario et le monarque
en est son centre.

Véritable relais du pouvoir politique,
le signe, a travers ses dil érentes mani-
festations artistiques et mythologiques,
devient synonyme d’un contr6le perma-
nent sur I'impermanence, d’'un principe dit
«supérieur » sur le peuple.

: fla lo gt :
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Chéteau de Versailles




STANDARD & UNIFORMITE

«Quinze lieux communs »
de Bernard Arcand et Serge Bouchard
1993

La révolution industrielle qui a lieu en An-
gleterre au milieu du XIX®™ siecle permet
le développement de l'appareil de pro-
duction. Les usines vont ainsi fabriquer
de fagon industrielle une série d’objets de
consommation. Les artéfacts alors produits
sont de pietre qualité.

Cette nouvelle fagon de re-produire de fa-
gon répétitive et a grande échelle marque
une étape importante dans la restructura-
tion des sociétés occidentales. La force de
production ne se mesure plus en capacité
humaine mais en quantité d’énergie et de
machines nécessaires.

Ainsi, ce nouvel appareil de reproduction
remodele-t-il en profondeur la fagon dont
on pense le travail. Lanécessité d’alimenter
I’appareil industriel en minerais et autres
matieres premiéres coloniales appellent un
nouvel matériau humain : 'ouvrier.

Le travail dans I'usine se structure donc
en plusieurs strates. Le col blanc posséde
I'usine et commercialise les produitsusinés.
Lesblousesblanchescongoivent et pensent
ce qui va étre produit. Louvrier en bleu de
travail fabrique de fagon répétitive. Chaque
habit est le signe de lafonction au sein de
I’entreprise.

Lhabit déTnissant la fonction n’est pas en
SOi une nouveauté pour I'époque mais il




sépare de fagon radicale le systéme de pro-
duction des sociétés occidentales.

Aux cols blancs reviennent la réTexion et
la capacité de concevoir le prototype, I'ob-
jet originel support de laconnaissance, aux
bleus de travail la répétition abrutissante
du geste et de l'objet copié, vecteur de
I’ignorance.

Cette vision archétypale et duale de la
condition humaine du temps de I'avene-
ment des sociétés industrielles est I'objet
du TIm «Lestemps modernes » de Charles
Chaplin. Le personnage de Charlot travaille
a la chaine et el ectue un geste répétitif.
Les rythmes de travail demandés par le col
blanc de I'entreprise devenant de plus en
plus soutenus, Charlot ne peut maintenir
la cadence est en devient fou. Derriéere le
geste répétitif se cache une part de l'aliéna-
tion et de la soumission.

Le vétement devient le signe que I'on
montre aux autres de sa condition sociale
et doncde son standing.

Cette uniformisation des vétements de-
vient alorsle standard déTnissant sacondi-
tion sociale.

Audébut du XXeme siecle lacompagnie Allge-
meine Elektricitats-Gesellschaft (AEG) fait
appel a I'architecte Peter Behrens comme
consultant artistique aTn de permettre une
meilleure lisibilité de leurs produits auprés
des consommateurs.

Peter Behrens repense alorsla totalité des
dil érents secteurs de I'entreprise. Ainsi
le logotype, les al ches publicitaires, les
batiments des di{ érentes branches de la
compagnie sont entierement dessinés et
pensés par ses soins. Les di{ érentes pro-




ductions industrielles proposées alors aux
consommateurs ne permettent pas de re-
connaitre avec certitude l'origine de la fa-
brication.

Peter Berhens concoit I'idée de donner a
voir un signe a l'acheteur. Ce signe doit
étre identique et ne doit pas étre ambigu
pour le consommateur. Ainsi latotalité des
multiples produits AEG sont-ils frappés du
méme signe, du méme logotype, de la
méme marque. Les productions de I’entre-
prise ainsi réunies sous la méme banniéere
s'approprient les particularités et les qua-
lités de I'entreprise (robustesse, Tnition,
haute technologie).

La volonté de I'architecte est de montrer
lesdi] érentes entités (batiments, al ches,
produits) de I'entreprise font corps. En
achetant les produits AEG, le consomma-
teur non seulement possede des objets
ayant les particularités prénées par I'en-
treprise, maisil lesdonne a voir.

Le modéle industriel «fagonne» alors la fa-
con de penser et de structurer les sociétés
occidentales. Une société «dite»bourgeoise
prospére dansla majeure partie de I’'hémis-
phére nord. Les classes co-existent et ne se
rencontrent pas. Les artéfacts deviennent
alorsdes marqueurs de classes.

Cette stratiTcation de la société verra
I’émergeance des premiers mouvements
et syndicats ouvriers. Ce constat social
marquera profondement la Tn du XIxéme
siecle. Cette société industrielle hiérarchi-
sante accentue les tensions sociales entre
les «couches» sociales. Ainsi les artistes et
intellectuels de cette époque essayent de
renouer le lien qui tend a se briser entre
les dil érentes parties. Ainsi, les artistes
issuent du mouvement Arts and Crafts




cherchent a remettre le faiseur-artisan au
centre du systéme de production. Cette vo-
lonté s'oppose a la tendance quelque peu
abrutissante de I'ouvrier répétant le geste
en usine.

Le cinéaste Fritz Lang dans son TIm
« Métropolis » propose une réponse a ce
clivage social. Une société de classe qui ne
tend pas a une mixité sociale est vouée a
la révolution. Cette réaction prolétaire qui
tend a une destruction de la société «dite»
bourgeoise, est stérile.

Dansle TIm de 1927 la solution a cette dua-
lité slincarne par le héros. Ce personnage,
TIs de I'industriel dirigeant la totalité de la
ville,vaalarencontre du monde ouvrier. La
«naissance» de cet <homme nouveau» ser-
virade pont entre les deux classes sociales.
Allant au dela des frontieres et s'aj ran-
chissant des signes et habitus propre a sa
condition, le personnage central porte en
lui une solution au clivage, montrant par la
méme lanécessaire interdépendance d’'une
classe sociale vis-a-visde I'autre. Cependant
cette vision dystopique de I'lhumanité ain-
si que sa réponse Nietzchéenne s'a] ran-
chissant des classes et de leurs oripeaux
restent-elles utopiques.

Cette dil érence visible entre une classe
dirigeante et une classe dirigée n’est pas
nouvelle en soi. Cependant, la di{ érence
entre les anciens régimes monarchiques et
les sociétésbourgeoisesréside dansle prin-
cipe divin.

S la naissance signiTe toujours I'appar-
tenance a une condition sociale, celle-i
n'obéit plus a un principe vertical, inalié-
nable et supérieur. Le signe de la nais-
sance devient alorsla marque d’une injus-
tice.

Le crash de 1929 marque une premiére
«secousse» dans le systeme Tnancier et in-
dustriel occidental. Lexplosion de la bulle
spéculative entraine une dévaluation de la
monnaie américaine. Cette crise mondiale
impacte latotalité desdi| érentes classes so-
ciales nord-américaines.

ATn de relancer I’économie américaine,
le président Franklin Roosevelt met en place
une politique basée sur une nouvelle régula-
tion de I'’économie. Cette nouvelle politique
de marché, baptisée « New Deal » s'appuie,
entre autres, sur la liberté syndicale et lare-
connaissance du consommateur. ATn de re-
lancer la croissance et la consommation des
«think tank» sont donc constitués.

Edward Bernays est contacté pour participer
a ces symposiums. Ce publicitaire américain
d’origine autrichienne peut alors mettre en
pratique ses théories développées dans son
livre rédigé en 1928, « Propaganda ». Ainsi
Bernays écrit dans son ouvrage « La propa-



gande moderne désigne un e] ort cohérent
et de longue haleine pour susciter ou inTéchir
des événements dans I'objectif d'inTuencer
les rapports du grand public avec une entre-
prise, une idée ou un groupe. »

ATn de modiTer les rapports et la percep-
tion que lesconsommateursont de I’entre-
prise, Edward Bernays associe le produit a
une cause «dite supérieure». Ainsi, il congoit
pour la marque «Soap Ivory» un concours
de sculpture sur savon au sein des écoles
ameéricaines. Les ventes «explosent» car le
savon, objet de propreté par excellence, se
retrouve hissé au statut de matériau artis-
tique et non salissant de surcroit.

Lessigneset sesarticulations deviennent
alors un puissant moyen de communica-
tion au service de la relance économique.
Le signe devient le relais de levier psy-
chologique. Psychologues et publicitaires
travaillent de concert pour déTnir et mani-
puler ces symboliques primaires.

Le principe de vérité est alors au centre
de l'activité publicitaire. Le principe de la
publicité n’est pasde reTéter lavérité, mais
d’exposer le produit au consommateur et
de susciter I'achat. La publicité peut de-
venir vérité relative et le signe en est le
centre. Cependant bien que relative, cette
vérité abesoinderegles,deprincipesaTn
de pouvoir s'avérer plus el cace possible.

Ainsi dans les années 30, Willi Miinzenberg,
membre du parti communiste allemand, va
déTnir trois grands axes, pour une commu-
nication el cace et propagandiste.

1/ L’émotion I'emporte toujours sur la
raison. Il faut choisir des activités a forte
charge émotionnelle comme le secours
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et des instruments qui font la part belle a
I'image comme laphoto et le cinéma.

2/ Le mensonge en communication est a
egalité avec la vérité. Il ne faut pas hésiter
amentir et adécrire dessituationsrévéesqui
n’ont aucune relation avec laréalité.

3/ Le débat ne sert arien :il faut éliminer
la contestation




More Doctors svoke CAMELS
THAN ANY OTHER CIGARETTE

Iy

CAMELS it 700 TR

Dansles années 50 les fabriquants de ciga-
rettes, doivent el ectivement faire face aux
multiples rapports médicaux qui indiquent
que fumer est dangereux pour lasanté. Les
ventes sont en chutes et les publicitaires
tentent de communiquer en utilisant des
«hommes de médecine» relativisant les ef-
fetsnocifsdu tabac.

La marque Lucky Strike dans sa campagne
« |t’s Toasted » reTete ses nouveaux prin-
cipes de communication.

Emotion, mensonge-vérité, non-débat
seront réexploités par les publicitaires. Le
plaisir, '’émotion de fumer une cigarette
Lucky est incomparable. Le fait que le tabac
Lucky Strike est grillé le rend meilleur que
lesautres. Une vérité et un mensonge qui
ne sont vrais que dans le cadre de la publi-
cité. Les publicitaires contournent le pro-
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“IT’S TOASTED"
to taste better! ——-
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bléme, le tabac est dangereux pour la san-
té, mais lucky Strike ?It’stoasted ! Il n’y pas
de contestation possible car aucun débat.
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La premiére guerre mondiale a été la pre-
miére guerre industrielle de I'histoire. Ele
est également importante dans l'utilisa-
tion des signes comme outil de relais du
conTit.

El ectivement, le besoin en homme est
proportionnel aux capacités industrielles
des nations a produire des armes. Pour la
premiere fois le signe est utilisé comme
outils certes de propagande mais égale-
ment comme levier émotionnel.

Les nations s'adressent directement aux
citoyens par le biais de leurs sentiments
d’appartenances nationales. Lappareil in-
dustriel reproduisant alors en quantité le
message de propagande.

Ce levier émotionnel qui vise la manipu-
lation de la conscience de I'individu sera
repris et repensé pour se mettre au service
des entreprises. Le signe devient alors un
élément que spychologues et spécialistes
en relation publique pensent et agencent
aTn d’atteindre la cible commerciale visée.
Pour déclencher I'achat le signe doit opé-
rer auprés du client. Le signe se confond
alors avec l'identité de la cible pour deve-
nir une composante de sapersonnalité.

Le signe, la marque deviennentt alors ce
que le consommateur montre et expose
aux yeux des autres. Cest adire non seule-
ment son appartenance sociale mais éga-
lement une part de ce qu’il ressent.




PRAXIS ET IMPASSE SOCIETALE

Citation - Pierre Bourdieu

Au lendemain de la seconde guerre mon-
diale, sur les ruines d’'une Europe rendue
exangue par 6 années de guerre, les so-
ciétés FEuropéennes se reconstruisent.
Par I'intermédiaire du plan Marshall, les
Etats-unis aident la reconstruction du
«vieux continent». En prennant exemple
sur le modele états-uniensl’appareil de pro-
duction européen se retructure. La société
de consommation qui en émerge, propose
alors une nouvelle gamme de produits qui
étaient inexistants avant guerre.

En France, le salon des arts ménagers de
1953 est la vitrine d’'un savoir faire indus-
triel. Les publicités relatant de ce miracle
économique des « trente glorieuses »
utilisent les principes de manipulation
consciente, intelligente desopinions et des
habitudes de consommation. Cette mani-
pulation a travers les signes induit des at-
tendusde lapart desconsommateurs. Pour
gue ceux-ci se retrouvent dans cet univers
de signes, des codes, des habitus se de-
velloppent. Une «grammaire» de signe et
de code s'établit.

Ainsi Roland Barthes dans « Mythologies »
interroge ce rapport et cette logique des
codes et des signes. Cette nouvelle société
de production de masse a fait émerger de
nouveaux marqueurs qui sont porteurs
de nouvelles mythologies. Les produits
de consommation induisent donc des nou-
veaux comportements et de nouveaux at-
tendus de la part des consommateurs. Les

i . I
KT e, e

ra <l b LT L Tep— 1“.-## IEI- |
E o T e | Ty i -

artéfacts se déclinent en gamme pour deve-
nir des emblémes de classe sociale. Chaque
objet devient alorsle relais visible de la place
gu’occupe I'individu dans la société. La valeur
Tnanciére de I'objet déTnit son importance
sociétale. Posséder et exhiber pour mon-
trer son appartenance «ribale» devient alors
«a regle» des sociétés occidentales post-se-
conde guerre mondiale.
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Durant cette période la croissance des pays
occidentaux est importante. ProTtant de la
bonne santé économique, les travailleurs
voient leurs conditions de travail samélio-
rer. Les classes les plus humbles de la so-
ciété peuvent alors accéder a une classe so-
ciale plus aisée. Cest «’ascenseur social».
Pour pouvoir «patienter» avant le prochain
palier, des grands ensembles immobiliers a
loyer modérés sont bétis. Ces Habitations a
Loyer Modéré prennent place dans le tissu
urbain des villes occidentales. Ces lieux de
vie concentre une population aux revenus
modestes, mais ne devant résider dans ces
ensembles que pour une durée n'exédant
pas quelques années. Véritables machines a
habiter, ces logements ne prennent pas en
compte les besoins humains

Les multiples chocs pétroliers des années
soixante-dix ainsi que les mouvements de
décolonisations viennent ralentir les capa-
cités industrielles des pays occidentaux.
Largement tributaires des matiéres pre-
miéres qu’elles ne possédent pas en abon-
dance sur leurssols, lesindustries «<marquent
le pas» et annoncent la Tn des trentes glo-
rieuses ainsi que le début d’une crise de
I’emploi. Les répercussions sur le marché du
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travail ne se font pas attendre et les «citésde
transit» deviennent alors non plus des lieux
temporaires mais des habitations de longues
durées. La mixité des origines sociales, alors
rendue possible par une ascension sociale,
n'est plus désormais possible. Les citées de-
viennent progressivement des lieux «d’ostra-
cismes» perguescomme étant en «ruptures»
aveclereste de lasociété.

Avec le début des années 90, les entre-
prises commercialisant des produits dits de




luxe cherchent de nouveaux vecteurs de
croissance. Ainsi les zones péri-urbaines
deviennent le champ de réels enjeux com-
merciaux. Une nouvelle gamme de prét-a-
porter voit le jour. La «valeur symbolique»
de lamarque devient alors plusimportante
gue la noblesse des matériaux employés
pour laréalisation de cesartéfacts. Montres
grosses comme des «pépitos», lunettes et
polos avec des logos démesurés inondent
alors les boutiques de ses zones péri-ur-
baines.

Limpossibilité des populations résidant
danslescités H.L.M. de parvenir a une nou-
velle classe sociale trouve son exutoire. Par
la marque, le consommateur accéde au
prestige de I'appartenance sociale. Lar-
tefact devient alors oripeaux. Symboles visi-
libles et lisibles d’une classe sociale. Lutilisa-
teur, le consommateur du produit, montre
dans un contexte de crise économique qu'il
a franchi un palier social. Lartefact devient
ainsi un ornement. La fonction ne réside
plus dans l'usage mais uniquement dans
estime. La fonction est décalée sur la
marque et ce qu’elle incarne dans I'espace
d’'un fantasme sociétal, symbole de pou-
voir et d’appartenance « tribale ».

Cependant, la responsabilité économique
ne saurait étre la seule responsable de cette
situation. Ainsi, dans leur livre « Les Héri-
tiers - Les étudiants et la culture » Pierre
Bourdieu et Jean Pierre Passeron évoquent
le contexte de I'enseignement et de la re-
production des élites dans les années 60.
Le texte sarticule en trois ensembles déT-
nissant les di] érentes causes et e] ets de
cette reproduction issue des cercles uni-
versitaires. Les origines sociales sont large-
ment évoquées ainsi que I'impossibilité du
systéme universitaire de 'immédiate apres

guerre a générer un systéme d’évaluation dit
«rationnel ».

Pour autant, la société et le contexte dans le-
quel « Les héritiers » fut rédigé étaient bien
particuliers. Un monde plongé en pleine
guerre froide et le plein emploi tel était le
quotidien des sociétés occidentales des an-
nées 60.

Force est de constater que presque soixante
années plus tard les inégalités concernant
I’acces a I'enseignement se sont encore ac-
centuées. Lascenseur social mis en place par
les di érents gouvernements reste au point
mort, sectorisant encore plusI’accés a l'ensei-
gnement et doncalaculture.



2 PROCESS




REPETER...

La capacité de reproduire l'artéfact a sou-
vent été au cceur de la préocupation de la
communication. Pour convaincre la cible, il
faut pouvoir propager le discours. Le signe
de communication est doncrépété afoison.

Avec la révolution industrielle du milieu de
XIXeme sigcle, les systémes d’impression et
donc de reproduction se perfectionnent.
Limpression mécanique sur cylindre per-
met une capacité de production jusque la
inégalée.

En 1896, Georges Vuitton développe le
monogramme « LV » qu’il pense pouvoir
reproduire sur la plupart des produits de
la marque créée par son pére. Lhomme
d’al aire ne développe pas uniquement un
monogramme mais également un jeu de
motifs reprenant les deux lettres mais aus-
si un dessin en forme de Teur. Lalternance
du logotype et de cet ornement Toral rap-
pelle le jeu de motifs de la Teur de Lys des
Rois de France. En imitant le «canevas» de
la royauté, Georges Vuitton agit sur deux
principes.

Premiérement, il cible une clientéele parti-
culiere : celle de la bourgeoisie. La France
est anouveau une république depuis 1870
mais conserve encore un passé récent en
tant que monarchie. Cette classe bour-
geoise, si elle ne peut prétendre a aucune
noblesse, peut tendre vers une certaine
forme de parité. Ce cousinage formel est
un appel aune volonté d’'identiTcation de
classe. La marque s'adresse a une popula-
tion aisée qui désire «consommer» des ob-
jetsde luxe jusque la uniquement réservé a
une élite sociale.

Deuxiémement, le logo ainsi cité et récité
al'inTnie, déTnit une nouvelle forme d’ap-
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partenance. Le motif répété devient un
élément visible par tous et qui communique
aux autres son appartenance alabourgeoi-
sie et donc au luxe.

Lorigine mythologique du lys, symbole
des roi de France, fait place au mythe de
la marque et a ses nouveaux codes et
habitus. Ainsi les produits par la marque
Louis Vuitton deviennent autant de balises
répétitives forcant I'apparente apparte-
nance a une classe.

Dans son ceuvre « Campbell Soup can »
Andy Warhol procéde a une installation de
trente-six sérigraphies représentant cha-
cune une boite de conserve de la marque
Cambell’s. Les représentations sont dis-
posées en colonnes et lignes. Chaque
sérigraphie étant alignée les unes par

rapport aux autres. Véritable «Leimotiv»
formel, 'emballage industriel est ici utilisé
comme autant de signes répétés. Larté-
fact industriel quelconque, vulgaire, de-
vient par I'action de l'artiste ceuvre d’art.
Le plasticien par la duplication de I'objet
de consommation, issu de classe moyenne,




lui transmet une haute valeur intellec-
tuelle. Le signe a travers l'artéfact devient
alors précieux et unique.

Cette unicité du signe est également ma-
gniTé atravers certaines pratiques sportives.
Ainsi lorsque un footballeur marque un but,
il n'est pas rare de le voir célébrer sa perfor-
mance par un geste. La gestuelle devient
alors signature relais de l'individu. Cette
marque répétée a chaque but personnalise
I'acte et I'inscrit dansune unicité. Par larépé-
tition, on marque I'exception de I'individu.
Le signe devient rituel de l'individualité et
également un creuset de I'ego. Larépétion
de l'acte devient alors la marque du style et
doncle sceau d’'un artiste.

Le spot publicitaire pour les préservatifs In-
timy utilise également ce principe de répéti-
tion. Sous la forme d’un TIm d’animation la
publicité nous vante les qualités des préser-
vatifs de la marque. Le spot relate I'histoire
de deux personnes, caricaturée sous laforme
d’un oeil et d’'une bouche, relatant leurs aven-




tures sexuelles. Le personnage «oeil» étant
celle qui ne connait pas le produit et qui ob-
serve, le personnage bouche quant a elle
connait le produit et symbolise la volupté de
I'expérience vécue. La particularité de ce spot
publicitaire est que lorsde sadii usion, il était
répété plusieursfoisd’al’|é.

Au dela du caractére répétif et donc sexuel
de l'acte, le but des publicitaires n’est pas uni-
guement de créer une histoire, mais grace a
la répétition d’inscrire le message dans un
systéme unique. Lhistoire devient abstraite
aux yeux du spectateur, ne demeure plusque
'empreinte unique de I'’émotion vécue.

Cette apparente abstration du signe au pro-
Tt de l'uniformité et de sa répétition fut
au coeur du dispositif de propagande des ré-
gimestotalitairesde I'entre deux guerres.

Dans «Le triomphe de lavolonté », lacinéaste
Leni Riefenstahl TIme le congres du Parti Na-
tional Socialiste qui se tient a Nuremberg.
Cette «messe » alagloire d’Adolf Hitler et de
son parti met en scéne lapuissance du llléme
Reich. Plan symétrique, multiplication des
formeset disparition de I'individualité,tous
n'est gu’uniformité. homme en uniforme, le
militaire se fond dans 'unique, dans la vision
d’'une Allemagne singuliére. Lhumiliation
de la défaite de la premiere guerre mondiale
est e] acée par une nouvelle puissance indus-
trielle retrouvée. La puissance et la force
sont magniTées a travers l'itération des uni-
formes. Cette dogorrhée» sérielle, véritable
rhétorique, permet d’insister sur volontaire-
ment sur 'emprise que la propagande Nazi
voulait parvenir a exercer sur le peuple Alle-
mand.

Lartiste Peter Bsenman avec son osuvre
« Le mémorial de I'holocaust » réemploie




ce principe sériel. Les humains sous les uni-
formes ont fait place a des parallépipédes de
béton brut. Cestombes sont autant de signe
de I'absurdité et de I'horreur de la guerre.
La précision et lasimplicité de la forme des
blocs participent a I'eU’ cacité de I'’émotion
ressenti face a cette ceuvre. LinTme altéra-
tion de la hauteur des dii érentes « steles »
nous rappellent les particularités de I'étre hu-
main qui en font son unicité.

Le cinéaste soviétique Serguei Esenstein en
réalisant le TIm <«Alexandre Nevski» utilise
également les principes de répétition. Le ré-
cit de ce Tlm est une exaltation et une mise
en garde face au belliscisme de I'Allemagne
Nationale Socialiste. Face a un envahisseur
Teutonique aggressif les partisans russes du
prince paciTque Alexandre Nevski se dressent
pour repousser I'ennemi. Pour symboliser le
danger que représentent les belligérants, le
cinéaste réutilise la répétition sérielle, mé-
canique de la Tgure du soldat teutonique.
Pour accentuer l'uniformite, les yeux des
soldats sont occultés par leurs casques. Le
casque des chevaliers Teutoniques étant une
copie de ceux équipant alors la Werhmacht.
Lennemi devient alors le signe d’'une menace
inhumaine, mécanique, a laquelle soppose
le romantisme russe et son organisation orga-
nique et non répétitive.

La répétition du signe a travers I'acte. Dans
son TIm «métropolis» Fritz Lang montre le
héros asservi a une horloge. Celle-ci oblige
’'homme a accomplir des actes répétitifs et
abrutissants. Coupé de lasigniTcation de son
acte, 'ouvrier ne peut concevoir la portée de
son action. Le signe devient alors la marque
de l'asservissement.

La répétition du signe comporte des valeurs
contradictoires. Ele permet I'exaltation de
l'individualité et en méme tempspeut amener
aladésintégration de I'Etre dansle groupe.

Ce principe de répétition est analyse dans «
Au-dela du principe du plaisir » par Sgmund
Freud. La répétition est un acte de plaisir
lié a une émotion. La capacité créatrice se
retrouve dérivée dans un principe simple
et réalisable facilement. Lobservant adhére
alaproposition sérielle car il reconnait en elle
sa propre capacité a créer et afaire un tout
dans un méme corps.




REPETER... EN CLASSE

Danslecadred’une approchedecet axeavec
des éleves de premiére de classe de Lycée
Professionnelune méthodedite active,met-
tant I'éléeve enpositiond’e] ectuer deschoix
peut étre privilégiée. Le fait que les éléves
ont du mal a étre réceptifs a un cours dit
« magistral » la nécessité de les mettre en
phase active est une posibilité.

Selon John Dewey, la classe peut devenir
un atelier ou I'éleve expérimente les no-
tions vues et appréhendées en cours. Ainsi
les notions d’expérimentation et de com-
préhension sont manipulées par le lycéen
lorsd’une phase active.

Le but de cet exercice est de faire com-
prendre, a travers une analyse, le méca-
nisme et les moyens utilisés par les pu-
blicitaires pour produire une émotion.
Il permet également de sensibiliser I'éleve
sur larelation ’émetteur-signe ainsi que de
sarépétion aTn de marquer les esprits.

Pour pouvoir intégrer la répétition les no-
tions de balises et de marqueurs liés aux
réseaux sociaux sont repris, en I'occurence
le hashtag (#). Lexpérience de I'éléve, ses
pratiques et habitus sont ainsi réemployés
dansla séance.

Larécurrence du signe social peut ainsi étre
transmise et intégrée. La répétition et la
relation, émetteur#signe, peuvent sex-
primer dans sa viralité. Léléve doit trouver
le signe qui est repété et la relation avec
I’émetteur.

(e )

EXPER MENTATIONS OOVIPREHENSION

SN

Apprentissage et compréhension active

v
MOYENS
émetteur#signe (ce que je vois)
émotion (ce que je ressens)
v
FINALITE DE LEMETTEUR
classiTcation

Process d’analyse de document

EMETTEUR# SIGNE

Réemploie du # permettant larelation
émetteur - signe




EnTn I'éléve devra e] ectuer une classiT-
cation de ces répétitions. Cest la Tnalité
de I'émetteur.

Cette classiTcation demande al’enseignant
une préparation en amont.

S I’éleve doit pouvoir identiTer le signe et
son émetteur, la Tnalité doit étre impulsée
par le professeur.

Ainsi une classiciTcation peut étre four-
nie aux éléves qui choisissent la Tnalité de
I’émetteur.

Publicité « Wazza » pour la biere Budweiser - 2000

BUDWEISER# GRIMACE

DéTnission du rapport émetteur#signe

BUDWEISER# GRIMACE

ClassiTcation e] ectuée par I'éléve




COMPARER

Reproduire le signe fut donc un axe de
communication directement rendu pos-
sible par les nouveaux procédés industriels
de reproduction. Cependant, comme nous
I’avons évoqué précédement en terme de
communication, le ou les signes qui se ma-
nifestent dans!’outil d’'annonce n’existent,
et n‘ont de vérité que dansl’espace méme
de cet outil.

Ainsi, le seul fait de faire exister le signe
ne suUt plus a l'aube du XX°me siécle.
E]l ectivement, la production d’artéfacts
s'est considérable enrichie et diversiTée.
Les objets «obéissent» donc a des classiT-
cations,desvaleursdelapart desconsom-
mateurs. Ces « nouveaux objets » rendus
possibles grace al’ére industrielle induisent
de nouveaux usages, de nouveaux habi-
tus, de nouvellesmythologies.

LalUche est devenue a la charniére du
XIXéme et du XXéme siecle, 'un des médias de
prédilection desmarques. Lal’ che de la so-
ciété Renault datant de 1933 nous montire
trois véhicules motorisés.

Les graphistes et publicitaires de I'’époque
invitent lestroismachinesarentrer en com-
paraison les unes avec les autres. Lavion
représente lamodernité, la vitesse, la spor-
tivité. Le train symbolise la sGreté€, la Tabili-
té, le transport en commun. La voiture est
comparée acesdi| érentsmoyensdeloco-
motion. Au dela d’une simple comparaison
de qualités et de vertus que pourrait ré-
sumer a elle seule 'automobile, le procédé
de comparaison instaure un dialogue entre
les dil érents signes-protagonistes de I'af-
Tche. Par ce principe de comparaison ce ne
sont pastant lesdi| érencesqui sont mises

1’AIR
le RAIL
la ROUTE

avant et réexploitées pour servir lavoiture,
mais bien l'unicité de ce moyen de loco-
motion. Mis en co-existence avec d’autres
signes, laparticularité, le corps et la valeur
sociale du signe apparaissent dans leur «
vérité » aux yeux du consommateur. Le fu-
tur acheteur n’a plus qu’a acheter ce produit
pour faire sienne la haute valeur symbolique
sociale que celui-ci matérialise alors.
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La publicité pour les salles de sport
« Gold’s Gym » utilise également ce «jeu »
de comparaison du signe. Cette annnonce
nous montre la transformation du corps
d’'un homme d’une certaine corpulence
en une silhouette plus athlétique. Pour
renforcer la volonté de métamorphose
le mot FAT (gros) devient FIT (en forme).
Ici, le principe de comparaison n'opére pas
de la méme fagcon que précédemment.
Le signe évolue pour devenir une autre
possibilité «d’étre». Le dialogue qui s'ins-
taure avec les signes devient schizophreé-
nique, égoiste et autocentré. Le principe
est basé sur la rhétorique. Non celle des
idées et du discours mais celle des signes
et des actions. Lorganisation des futures
actions a exécuter permettra au consom-
mateur d’obtenir son corps de réve. Le
signe nous renvoie alors la future image de
notre corps, de notre statut.

Dans/l’ceuvre «Battez les blancs avec le coin
rouge», l'artiste El Lissitzky opére une com-
paraison plastique. Cette création de 1919
est directement inspirée du conTit qui se-
coue alors la Russie depuis la révolution
soviétique de 1917. Le pouvoir des russes
blancs, tsaristes est représenté par les
formesrondesblancheset lesBolchéviques
par des triangles rouges. Avec cette ceuvre
El Lissitzy opére une comparaison mais €ga-
lement une métaphore. Ce principe s’exé-
cute atraversunetransposition artistique.
Le triangle rouge est une émanation, une
sorte d’avatar plastique des fondements
du mouvement artistique Constructiviste.
Lidée qu'un homme nouveau va émer-
ger de cette révolution pour mettre a bas
«|'ancienmonde »est sous-jacenteal’ceuvre.




Lutilisation de signes métaphoriques
devient alors I'expression de la lutte des
classes. Le regardant devient actif et s'iden-
tiTe au signe symbolisant lacontempora-
néité et I'instant présent.

Le signe est donc issu d’'un entendement
commun et partagé. La signiTcation du
signe opére donc d’'un socle de connais-
sance que I'initié lui seul peut comprendre.
Plus le signe est reconnu par ses contem-
porain plusil est el cace. Pourtant le signe
releve aussi d’une tradition, d’'une gram-
maire plastique et stylistique qui fait sens
au dela de sa connaissance hermétique.

Cest le sens du signe, son aspect mytho-
logique, son origine «primale». Cette as-
cendance culturelle, sociétale, cultuelle,
transpire au dela de I'espace de I'ceuvre.
Lartiste invoque donc a traversle signe un
sens qui existe au dela de la cosmologie
de I'ceuvre. Cette comparaison a un héri-
tage est le creuset d’une idéologie qui s'il
invoque parfois un principe ne peut mal-
heureusement pas occulter ses adjacents.

La campagne publicitaire de la marque de
prét-a-porter Hugo Bossen est l'illustration.
Un homme rasé de pres, portant lunettes
noires, coupe de cheveux blonds relative-
ment courte, porte le dernier costume du
tailleur de renom. Le costume Hugo Boss
étant par ailleurs un des premiers achats
réalisé par les commerciaux avec leurs sa-
laires lorsqu’ils commencent a travailler.
II faut montrer, par I’habit, que I'on a at-
teint une certaine forme de standing so-
cial. Pourtant, ce code vestimentaire, et
cette fagcon de s'appréter, renvoie a des
référents dépassant le cadre de la seule
annonce publicitaire et I'aspect vestimen-
taire.

59,5569 Uniformen

Brbeiis-, Spori-
. Regenlkizidung

mus elgener Meritelling tn Behenm” puden Uualifdien

wral hilligen Premen

Zugelassene Licferfirma for 54 und 55,
Uniformen der Reichizeugmeisiered
Milnchen unter Nr, 33

Mech. Berufskleiderfabrik, Metzingen |




Ainsi un assemblage de signes, s'il peut évo-
quer une certaine idée, véhicule également
desconceptscorollaires. Lasobriété, le sé-
rieux et le professionnalisme qui émergent
de ces signes s’associent a un sens, une es-
thétique qui tirent sesracines d’ailleurs.

Dansle TIm «La nuit des généraux » du ré-
alisateur Anatole Litvak, 'oU cier de la Wer-
macht joué par Peter O’'Toole donne a voir
lesmémes attributs physiques et vestimen-
tairesque la publicité d’Hugo Boss. LeU ca-
cité, lafroideur émotionnelle rejaillissent a
traversl’ensemble de cessignes. Larigueur
possede donc ses signes. Cependant ces
marques inscrivent également [Iindividu
qui lesrevét dans une idéologie qui se si-
tue horschamp.

Cette Tliation formelle renvoyant vers
une métonymie est également évoquée
dansle TIm «Bienvenue a Gattaca» du réa-
lisateur Andrew Niccol. Cette ceuvre nous
expose un mode ou I’égénisme est laregle.
Laspect vestimentaire des individus com-
posant cette élite est autant de signaux
évoquant une pensée tout aussi radicale
et inégalitaire. Le signe devient élément de
comparaison, véritable blason d’'une condi-
tion et «croyance» sociales. Ainsi lacompa-
raison invoque la similitude, la ressem-
blance qui sont porteuses d’histoire.

Cette similarité est également utilisée ades-
sein danslesal chescontestatairesdu mou-
vement étudiant du mois de Mai 68. Cette
al che sérigraphique nous montre un trou-
peau de moutons avancgant dans la méme
direction, avec le slogan «Retour a la nor-
male...». Les étudiants graphistes a travers
leurs dessins comparent la population fran-
caise ades moutons. Le signe de lacorne en
spirale, 'ovin et le troupeau sont autant de
signesfaisant écho aun comportement.

RETOUR

ALANORMALE...

Lhomme se retouve rabaissée. Sa capa-
cité a penser et a agir en faisant appel a
son libre arbitre se retrouve réinterrogée.
Ici, le signe permet de transposer une at-
titude. Le signe permet de cataloguer,
de classer de déTnir un archétype humain
et sociétal. Le signe permet donc d’identi-
Ter une appartenance a une «tribu» so-
ciale.



En 2015, le constructeur automobile Merce-
des-Benz propose un nouveau modeéle a
ses potentiels acheteurs. Cette voiture est
la Mercedes-Benz AMG GT. Son aspect est
élancé, tout en courbe et rondeur. Ce véhi-
cule a cela de particulier qu’il marque une
rupture stylistique vis-a-vis des anciennes
productionsde la marque.

Les anciens modeles, comme la Class S
350 possedaient des formes carrées, mas-
sives. En 2014, Mercedes-Benz décide de
marquer une rupture de la perception
que les consommateurs ont de sa marque.
Cette césure est impulsée par le fait que les
consommateurs comparent la marque avec
certaines franges de la population. Ne sou-
haitant plusque lacomparaison mene aun
amalgame entre marque et classe sociale
qui n’était pas son coeur de cible a l'ori-
gine, le constructeur souhaite réinvestir le
signe dansune nouvelle mythologie.

Pour ce faire, le fabricant décide de copier
I’aspect des modeles d’'un autre construc-
teur automobile. En prenant comme
exemple la DB9 du constructeur Aston
Martin. Et en voulant s'approprier I'appa-
rence de ce véhicule, le constructeur alle-
mand cherche a séduire une nouvelle classe
d’acheteurs. Par laméme, la Trme automo-
bile opére une rupture symbolique avec
son ancienne clientéle. En reproduisant
lesformesdu constructeur anglaisune nou-
velle cible dite plusaristocratique, et lesva-
leurs qu’elle véhicule est doncciblée. Lhis-
toire, ainsi que les vertus, du modeéle imité
sont doncinvoquées pour mieux étreinjec-
tées dansle nouvel artéfact.

Lorsque le signe est comparé avec d’autres,
le communiquant invoque plusieursTgures
de style. Comparaisons, métaphores,
métonymie, ces di| érentes Tgures de

style, par un mouvement de vaet vient entre
similitudes et particularité des marques en
présence, questionnent la nature profonde
du signe. Ce cheminement intellectuel, cette
gymnastique culturelle vise I'adhésion du
spectateur a la démarche comparative. De
mise en co-éxistance des signes apparait
alorsle chemin de laquéte. Chaque signe de-
venant alors le point de départ et d’arrivée
marquant un commencement et une Tn pour
qu’émerge enTn le sens. Ce dernier apparte-
nant uniquement al’espace du regardant, il
devient son signiTant, faisant résonance a
son chemin de vie.



COMPARER... EN CLASSE

La comparaison du signe comme levier d'ap-
prentissage en classe de premiére de Lycée
Professionnel peut étre utilisée pour sen-
sibiliser les éléves aux différentes notions
liées au programme d’histoire des arts.

A travers un jeu, les éléves, répartis en
groupe de deux, doivent trouver les
signes-indices récurrents et utilisés par les
artistes des différents mouvements artis-
tiques du XIX&me siecle.

@ ¥ =

Doc.1 ' Doc2 Doc. 3

Les éléves comparent les ceuvres pour trouver des
signes récurrents.

=20

Groupe Réflexion Doc. 1 Sens

Les éléves réfléchissent afin de trouver un sens au
signe.

Cinqg mouvements d'Arts Appliqués sont
ainsi analysés :

La signification des différents signes est
ensuite débattue en classe. Les éléeves ré-
alisent ensuite un relevé graphique de ces
signes sur des fiches de syntheése.

UVOIR
NTS ET SYMBOLES > JEUX DE PO
?Ez':AEOTJsEMENTS DES ARTS APPLIQUES XIX EME SIECLE

> SECESSION VIENNOISE 1892 > 1906
. ENQUETE- TRAVAIL D'EQUIPE (2-3 PAR EQUIPE)

Observez les documents ci-dessous. )
Rekv:IIeZL listez les ornements communs émoignant d'une volonté
de rupture artistique dans la Sécession Viennolse.

. > JEU UVOIR
NTS ET SYMBOLES > JEUX DE PO!
BE';':AEOTJ\EIEMENTS DES ARTS APPLIQUES XIX EME S| ECLE

> JAPONISME 1860 > 1905

. ENQUETE- TRAVAIL n'equdmﬁ
Observez les documents ¢-dessous. .
@ Relevez :L listez les ornements communs: témoignant d'une volonté

d'exotisme dans le Japonisme.

POUVOIR
MENTS ET SYMBOLES > JEUXDE | /
Sérda()UVEMENTS DES ARTS APPLIQUES XIX EME SIECLE

> ART NOUVEAU 1892 > 1921
ENQUETE - TRAVAIL D'EQUIPE

g -dessou
Observez les documents 5- .
@ Relevez :L listez les ornements communs témoignant d'une volonté de

ruplure et de nouveauté dans l'art nouveau.
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Sarah Bormiaed - 1900
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Table 3 Lhé en noyer
o GALLL - 1900
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Ediende sation Boissibre - Hector Guimard - 1500




Le butde l'exercice est de faire comprendre
a l'éléve que les signes répétés par les desi-
gners sur les artéfacts sont :

> POUR COPIER
La nature (Art nouveau)

> POUR PERSONNALISER
L'objet fabriqué par 'homme en s'opposant
a la production industrielle (Arts and Crafts)

> POUR INVOQUER

Un art lointain (Japonisme)

> POUR EVOLUER

En rentrant en rupture avec le style officiel
(Sécession Viennoise)

> POUR ACCAPARER
Un passé glorieux (style Empire)

Retour d'expérience

Cet exercice réalisé en cours, a été bien ac-
cueilli et intégré par les éléves. Le travail
d'équipe a bien marché. Les éléves ayant
trouvé assez facilement les différents
signes répétés par les différents artistes a
travers le XIX®™e siecle.

Le travail de notion qui émerge de la com-
paraison demande a étre retravaillé. Une
solution serait de comparer avec d'autres
ceuvres contemporaines pour mettre en

exergue les particularités de chaque mou-
vement.

EUX DE POUVOIR
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DECONSTRUIRE "[BECONSTRUIRE

Lorsque le parti National Socialiste arrive au
pouvoir en Allemagne, aprées les élections
de 1932, lesresponsablesde lapropagande
ont su utiliser lesdi] érentsmoyen de com-
munication alors a leurs dispositions. Ainsi,
si 'aU che a largement été utilisée pour
réprendre la doctrine Hitlérienne, un autre
média regut une attention toute particu-
liere. Ce moyen de communication était le
cinéma. Adolf Hitler comprit rapidement
le haut pouvoir de rayonnement et d’el -
cience de ce média.

Le nouveau chancelier du Reich comprend
alors que pour pouvoir relayer ses discours
auprés du peuple germanique, il doit ob-
tenir une lisibilité maximum lors de ses
prises de parole. Grand amateur d’opéras
wagnériens, Adolf Hitler comprit que I'ex-
pressivité du corps relaye I'idée exprimée.
Le corps-signe que I'on donne a voir per-
met d’illustrer le propos et renforce I'in-
tension du communicant.

En s’inspirant des poses des chanteurs
d’opéra le chancelier demande au photo-
graphe Heinrich Hol man de réaliser des
1930, une série de photographies per-
mettant au spectateur de mieux saisir et
comprendre les émotions véhiculées du-
rant les discours. Ainsi les caractéristiques
comme la colére, la passion, la compassion,
deviennent autant de signes s’incarnant
dans le Fihrer. Apres avoir analysé et dé-
mantelé lesbriques du jeu scénique, Adolf
Hitler les réassemble aTn de leurs donner
un nouveau sens, un nouveau dessein.

En déconstruisant et recomposant le dic-
tateur o] re une nouvelle grammaire au
spectateur, abolissant toute complexité du




langage. Le regardant peut alorsvenir gref-
fer ses propres «passions» sur les propos
del'orateur.

Les émotions humaines sont alors réduites
aleurs plus simples expressions. Cette pro-
duction «caricaturale» et réductrice, des
expressions permet au spectatuer de se
mettre en position ré-active et de réso-
nance vis-a-vis du message emis.

Dans le TIm «Le Dictateur», le metteur en
scene Charlie Chaplin «pousse» a I'extréme
cette manipulation et ce réassemblage des
signes. Le réalisateur-acteur produit une sa-
tire d’Adolf Hitler et de son régime. Les ou-
tils de communication du TIm reprennent
ainsi le travail el ectué par Heinrich Ho{ -
man sur I'expressivité du dictateur.

Un des aspects de I'ceuvre du plasticien
John HeartTeld opére de ce méme procé-
der de déconstruction et reconstruction. En
ayant recours au photomontage, l'artiste
d’origine germanique livre une critique
acerbe desrégimesdictatoriaux qui se sont
installés alors en Allemagne et en ltalie.
John HeartTeld déconstruit des images et
lesréinjecte dans un nouveau sens. Chaque
élément composant ses ceuvres invoque
une symbolique forte.

Ainsi dans son photomontage «No Pasa-
ran», l'artiste représente deux vautours
coiffés de calot et képi militaires. Les déco-
rations entourant les cous des charognards
permettant de situer leurs origines géo-
politiques. Des baionnettes pointent vers
les volatiles stoppant leurs progressions.
A travers ce travail John Heartsfield opére
un assemblage de figures qui font appel a




un socle commun de références symbo-
liques. De cet assemblage vanaitre un sens
qui sera compris et partagé par les specta-
teurs. Ainsi I'analyse desdifférentesvaleurs
symboliques des formes permet de faire
émerger un sens nouveau. De ses combi-
naisons d’emblemes va alors naitre un sens
commun.

Lefficacité de ce process repose sur la ca-
pacité du spectateur areconnaitre laforme
invoquée et a pouvoir la transposer dans
son propre champ symbolique. Ainsi en
représentant une clef a molette avec une
machoire en forme de verre a pied, le gra-
phiste fait écho au ravage de I'alcoolisme
qui peut faire résonnance chez la propre
expérience du spectateur. Ce vécu devient
alors le moteur d’'une émotion et le levier
opératif sur lequel repose son efficacité.

Ce principe de déconstruction, de recons-
truction et donc de manipulation des émo-
tions permet de positionner le spectateur
comme « caisse de résonnance ». Le regar-
dant se trouve alors récepteur d’un signe
et émetteur d’'une symbolique. Il Sins-
taure alors un dialogue égotique entre le
signe et sa symbolique, entre dénotation
et connotation. Cette galaxie de signes
et symboles place alors le spectateur au
centre de ce systéme.

Linstallation de I’Agence Rediffusion DY&R
pour un salon de coiffure sinspire de ce
principe. Sur la marche située en bas d’un
escalator est collée lapartie basse d’un por-
trait d’homme. Sur chaque marche de I'es-
calier mobile se trouve la partie haute de la
téte du personnage. Lescoiffureschangent
a chaque palier de linstallation mobile.
Chaque marche représente une possibi-
lité de coiffure de l'individu, une alterna-
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tive d’apparence et d’existence. Lidentité
de l'individu ne change pas, les éléments
permettant de le reconnaitre, yeux, nez et
bouche, sont toujours présents. Une seule
possibilité de réellement changer est alors
d’aller chez le coiffeur. Pour « donner » un
nouvel aspect a voir a ses contemporains.
Les publicitaires avec cette campagne pour
salon de coiffure ont déconstruit le visage
en deux ensemblesdistincts. Une partie im-
mobile lieu de l'individu et une partie mo-
bile lieu du changement et du fantasme.

Le spot publicitaire de la marque Lacoste
pour le parfum Lacoste Live créé par I'ar-
tiste Zoer (qui s'inspire fortement des tra-
vaux du plasticien Georges Rousse), nous
montre laréalisation du logo par desjeunes
personnes. Des jeunes gens peignent dans
un appartement des applats de couleurs.
Ces différents ensembles colorés ne font

pas sens lorsque I'on se déplace librement
dans la piéce. Chaque élément composant
le logo ne signifie rien prisindividuellement
et dansun axe libre. Le signe apparait alors
lorsque le spectateur se déplace selon un
point de vue voulu par I'artiste.

La déconstruction et reconstruction est
donc un principe qui fait appel a la capacité
de 'individu a percevoir les signeset aleurs
donner un sens, une symbolique.

Cependant, les signes qui sont donnés a
voir ainsi que les symboles qui doivent en
émerger, témoignent d’une orientation
voulu par les émetteurs.

Les signes ne font sens que dans le cadre
d’une perspective voulue et forcée. Les pu-
blicitaires déconstruisent des signes par-
célaires et les réassemblent uniquement
dans un but précis. Cette vision altérée dé-
finit I'axe verslequel le consommateur doit
tendre pour pouvoir en saisir le message.




DECONSTRUIRE
ET RECONSTRUIRE... EN CLASSE

Le principe de déconstruction et de recons-
truction des signes, est I'un des axe que les
publicitaires utilisent le plusfréquemment.
ATn de sensibiliser les éléves a ce levier de
communication, un travail d’analyse est me-
neé en classe.

Afin de pouvoir mener une analyse qui per-
mettra de sensibiliser les éléves a ce pro-
cess, le champ d’application de cet exercice
prendracomme objet d’analyse d’une vidéo
publicitaire.

Trois phases permettent de faire prendre
conscience aux éléves de I'agencement des
signes entre eux ainsi que des articulations
qui s'opérent alors:

Retour d’expérience

Lorsd’une séance les éleves analysent plan
par plan la vidéo de la publicité du parfum
«Invictus » de Paco Rabanne.
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plan 1 plan 2 plan3

ldentiTcation des signes-briquesissus des plans
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Recomposition et réassemblage
du champ mythologique
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Projection du spectateur
dans un sur-moi fantasmé

Publicité pour le parfum «Invictus » de Paco Rabanne -2013




En analysant les di{ érents signes exposés
les élévent mettent en exergue les notions
suivantes:

> On ne parle jamais directement du par-
fum, et des sensations olfactives

> Les publicitaires utilisent une iconogra-
phie liée a ’Antiquité

Les éleves connaissaient tous cette publi-
cité. Cependant, il est diU cile pour eux de
passer a la derniére étape du processus.
E] ectivement les lycéens ne pergoivent
paslaTnalité de cette déconstruction et re-
construction.

LaTnalité est de nousfaire fantasmer sur le
fait d’étre potentiellement des demi-dieux
grace au parfum, et donc d’étre extraordi-
naire.

Une deuxiéme publicité est alors proje-
tée ayant la méme thématique. Il s'agit du
parfum de Paco Rabanne « Olympea ». Le
process, ainsi que le champ mythologique
étant le méme les éléves comprennent ra-
pidement la Tnalité des publicitaires. lls ar-
rivent a déTnir les di{ érentes signes ainsi
qgue la Tnalité.

Pour le troisieme document un visuel du
calendrier du club de rugby du stade fran-
cais est analysé. Cette derniére analyse
met en place une iconographie proche des
deux précédentes analyses. Cependant les
éleves arrivent a analyser les di] érents
signes avec plus de Tnesse. Corps ressem-
blant a une statue grecque, typographie
latine.

Je pense qu’une analyse par le dessin per-
mettrait une meilleure comprehension de
I’exercice. Il mettrait I'éléve en position de
tracer le signe et doncd’en prendre posses-
sion.

Q

Publicité pour le parfum « Olympe
de Paco Rabanne -2014

Calendrier 2016 « Dieux du Stade »

»




CONCLUSION

Permettre aux éléves de se situer dans
un univers de signes est pour moi capi-
tal. Notre société post-industrielle met en
avant I'apparence, la forme. Lors de mon
contact avec les éléves, il m’est apparu qu’il
existe un décalage entre la connaissance
desoutilsliésalimage et la Tnalité que les
éléves peuvent saisir.

Comprendre les mécanismes des signes
permet a I'éleve, et donc par la méme au
futur citoyen, de saisir le but de tout signe :
donner du sens et, de nos jours, donner de
I’émotion.

Il peut sembler logique maisalafoisinquié-
tant que notre société de consommation ne
puisse engendrer que des consommateurs.
Le fait de consommer en soi n'est pas,
pour moi le probléme le plus préoccupant.
La passivité et le manque de curiosité des
élévesest, amesyeux, laréelle inquiétude.
Ne pas subir le signe, mais comprendre que
le consommateur est au centre de principes
sociologiques et cognitifs. Ces principes
d’agencements canalisent et orientent

notre fagon de percevoir et de réagir aux
signes. Lexposition des principes permet
aux éléves de mieux comprendre les Tnali-
téset lesleviers employés. Le but n’est pas
de réfuter un systéme mais bien de se posi-
tionner en consommateur averti.

Prendre de la distance permet de devenir
critique. La critique permet la remise en
compte de process qui peuvent a leur tour
étre force de proposition et donc d’évolu-
tion de nos sociétés. Aussi est-ce en ce sens
que je vais développer I'outil qui vous sera
exposeé lors de ma soutenance.

D’unpoint devue pluspersonnel,le manque
de temps est une constante qui m’a tarau-
dé tout au long de I'année. Une heure ne
permet pas de pouvoir developper avec
les éleves des notions qui demanderaient
d’étre exporéesplus en profondeur.
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